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Instituciones financieras (IF) incluye: ONG, Institucién Financiera No Bancaria, banco, cooperativa, banco comunal, institucién de segundo piso.

MFR estd acreditado por SPTF-CERISE para realizar la Certificacion de Proteccién al Cliente bajo la nueva metodologia SPTF-CERISE

MFR cuenta con licencias para realizar: calificacién de riesgos (Ecuador y Bolivia), Certificacion de proteccion al cliente, SPI4 y SPI14-ALINUS, Truelift, certificaciéon PPI.
Contexto Pais: entorno legal y regulatorio, contexto politico, econémico y financiero, competencia.




Usuarios meta Tipo de andlisis Perspectiva Investigacion nivel cliente

www.mf-rating.com 4 Inversionista & IF en desarrollo «: cualitativo G Corto plazo E Grupos focales

info@mf-rating.com ¢ ¢ Inversionista social & & IF maduras ¥: cuantitativo &rér-  Medio-largo plazo EE Encuestas + grupos focales
& ¢ ¢ Regulador & S S IFreguladas
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